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ABSTRAK 
Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh  Marketing Mix Terhadap 

Keputusan Pembelian Tenun Pada Ana Tenun Sukarara Di Kecamatan Jonggat Kabupaten Lombok 

Tengah. Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian pendekatan kuantitatif. Metode 

pengumpulan data yang digunakan adalah metode survey dengan menggunakan data yang 

dikumpulkan dari responden menggunakan kuisioner melalui google form .Populasi penelitian ini 

adalah adalah Konsumen Ana Tenun Sukarara di Lombok Tengah yang pernah berbelanja pada Ana 

Tenun Sukarara, dengan sampel penelitian sebanyak 80 responden. Pengambilan sampel menggunakan 

teknik nonprobability sampling dengan metode purposive sampling. Alat analisis yang digunakan 

adalah analisis regresi linier berganda dengan menggunakan program SPSS 21. Hasil analisis 

menunjukkan bahwa : Variabel Marketing Mix (Produk, Harga, Lokasi dan Promosi) masing-masing 

berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian Tenun Pada Ana Tenun 

Sukarara Di Kecamatan Jonggat Kabupaten Lombok Tengah. 

 

Kata kunci : Marketing Mix, Produk, Harga, Lokasi, Promosi, dan Keputusan Pemebelian 

 

 

ABSTRACT 
The purpose of this study was to analyze the influence of Marketing Mix on Purchase Decisions on 

Ana Tenun Sukarara in Jonggat District, Central Lombok Regency. The type of research used is a 

quantitative approach research. The data collection method used was a survey method using data 

collected from respondents using a questionnaire through the Google form. The population of this 

study were Ana Tenun Sukarara consumers in Central Lombok who had shopped at Ana Tenun 

Sukarara, with a sample of 80 respondents. Sampling using nonprobability sampling technique with 

purposive sampling method. The analysis tool used is multiple linear regression analysis using the 

SPSS 21 program. The results of the analysis show that: Marketing Mix Variables (Product, Price, 

Location and Promotion) each have a positive and significant effect on the Purchase Decision on Ana 

Tenun Sukarara in Jonggat District Central Lombok Regency. 
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PENDAHULUAN                                      
        Dunia bisnis pada saat ini tumbuh dan 

berkembang sangat pesat. Demikian halnya dengan 

pemasaran, juga tumbuh dan berkembang seiring 

dengan berkembangnya zaman. Sejalan dengan 

perkembangannya dunia bisnis yang berkembang 

sangat cepat dan tingkat persaingan yang semakin 

tinggi, maka para pelaku usaha harus mengambil 

keputusan yang tepat untuk meningkatkan 

pertumbuhan usahanya. Secara umum, semua bisnis 

mempunyai tujuan atau sasaran yang sama yaitu 

sebuah keberhasilan dan memaksimalkan usaha yang 

mereka miliki. Untuk mencapai tujuan tersebut para 

pelaku usaha mempunyai peranan yang penting 

dalam membuat produk untuk memenuhi kebutuhan 

konsumen. Untuk memasarkan produk agar lebih 

dikenal  dibutuhkan juga memperkenalkan produk 

tersebut kepada konsumen, agar konsumen bisa 

memenuhi kebutuhannya pada waktu dan tempat 

yang sesuai. 

Tenun merupakan salah satu seni budaya kain 

tradisional Indonesia yang diproduksi dari berbagai 

wilayah seperti Kalimantan, Jawa, Sumatera, 

Sulawesi, Nusa Tenggara, Maluku, dan Bali 

(https://www.cnnindonesia.com). Di Provinsi Nusa 

Tenggara Barat memiliki kain tenun di setiap 

kabupaten kota , kerajinan kain tenun Nusa Tenggara 

Barat memiliki corak yang khas dan tidak hanya itu 

kualitas dari tenun Nusa Tenggara Barat yang bagus 

dan memiliki karakternya sendiri menjadi   

keunggulan dari kain tenun Nusa Tenggara Barat dan 

dapat dikenal hingga keluar negeri , seperti yang di 

ungkapkan salah satu desainer Indonesia Dian 

Pelangi mengaku tenun khas Nusa Tenggara Barat 

kini diminati  masyarakat Amerika Serikat karena 

dianggap cocok dengan iklim di Negara tersebut 

(Antar NTB, 2015) i. 

Desa iSukarara iadalah isalah isatu ipenghasil ikain 

itenun idi iNusa iTenggara iBarat. iDesa iSukarara 

isendiri iberada iKecamatan iJonggot, iKabupaten 

iLombok iTengah i, idesa isukarara isendiri imemiliki 

itradisi iyang iunik, iyaitu imengharuskan idan 

imewajibkan isemua iwanita idi isana ibisa imenenun 

idan ihampir isetiap irumah idi idesa isukarara iini 

imemiliki ialat itenun isendiri ihal iini idikarenakan 

imata ipencaharian imasyarakat idesa itersebut iadalah 

isebagai ipenenun. iKain itenun idari iDesa iSukarara iini 

imemiliki iciri ikhas itersendiri idengan idesain idan 

imotif iyang iberbeda. iMotif iyang isering idigunakan 

iadalah imotif iburung, itumbuhan, ibinatang, igaris 

isimetris, izig-zag, isegi iempat iyang itersusun 

iberderet, iselang-seling, ikombinasi idan idegradasi. 

 
Gambar i1 iTenun iMotif iEnggok 

Ana itenun isukarara iadalah isalah isatu iUMKM iNusa 

iTenggara iBarat iyang iberdiri isejak itahun i2014 idan 

iberalamat idi iDusun iBun isambang, iDesa iSukarara, 

iKec. iJonggat. iAna itenun isukarara iyang ibergerak 

idalam imenjual iserta imempromosikan ikain itenun 

ikhas iLombok, iAna itenun isukarara imampu 

imembuat iperkumpulan ipenenun idan itentu isaja 

imenjadi ilapangan iusaha ibagi imasyarakat isekitar. 

Manajemen ipemasaran itidak iterlepas idari irangkaian 

ikegiatan iyang idilakukan iuntuk imencapai itujuan 

idibidang ipemasaran idengan imengacu ipada ifungsi-

fungsi imanajemen. iUrutan ifungsional imanajemen 

ipemasaran iadalah ianalisis, iperencanaan, 

ipengorganisasian, iimpelementasi idan ipengawasan 

iyang idiungkapkan i(Assauri, i2017). iSalah isatu 

itujuan idari ikegiatan ipemasaran iyaitu iuntuk 

imempengaruhi ipembeli idan icalon ipembeli iagar 

iterjadi itransaksi ijual ibeli ibarang imaupun ijasa. 

iSebelum iterjadinya ikegiatan ipemasaran, iperusahaan 

iatau ipelaku iusaha ipenting iuntuk imengetahui 

iperilaku ipembeli iterlebih idahulu. iSalah isatu 

iperilaku ipembeli iyang ipenting iadalah iperilaku 

idalam imelakukan ipembelian iyang inyata imerupakan 

isalah isatu itahap idari ikeseluruhan iproses imental idan 

ikegiatan ifisik iyang iterjadi idalam iperiode iwaktu 

itertentu. 

Banyak ifaktor iyang idapat imempengaruhi ikeputusan 

ipembelian ikonsumen iterhadap isuatu iproduk, iseperti 

iproduk, iharga, ipromosi idan idistribusi iatau iyang 

idikenal idengan ibauran ipemasaran i(Marketing iMix). 

iSedangkan imenurut iKotler i& iKeller i(2009) iFaktor-

faktor iyang imempengaruhi iperilaku ikonsumen 

ipertama ifaktor ikebudayaan imemberikan ipengaruh 

ipaling iluas, ikemudian iKelas isosial imerupakan 
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ipembagian imasyarakat iyang irelatif ihomogen idan 

ipermanen iada ijuga iFaktor ipribadi idiartikan isebagai 

ikarakteristik ipsikologis iseseorang i, iada iFaktor 

ipsikologis isebagai ibagian idari ipengaruh ilingkungan 

idimana ikita itinggal idan ihidup ipada iwaktu isekarang 

itanpa imengabaikan ipengaruh idimasa ilampau i, idan 

iyang iterahir iFaktor iPsikologis iseperti iMotivasi, 

iPersepsi, iPengetahuan, iKeyakinan idan isikap. 

iMenurut iKotler i(2016), imarketing imix imerupakan 

iperangkat ialat ipemasaran itaktis iyang idapat idi 

ikendalikan iproduk, iharga, idistribusi, idan ipromosi 

iyang idi ipadukan ioleh iperusahaan iuntuk 

imenghasilkan irespons iyang idi iinginkan idalam 

ipasar isasaran. iSalah isatu istrategi iyang idapat 

idigunakan iperusahaan iatau ipelaku iusaha idalam 

irangka imemberikan istimulus iterhadap ikonsumen 

iuntuk imelakukan ipembelian iserta imememnuhi 

ikeinginan ikonsumen iyaitu idengan imelaui 

iMarketing iMix iyang imeliputi ikumpulan ialat 

ipemasaran itaktis iterkendali iyang idipadukan 

iperusahaan iuntuk imenghasilkan irespons iyang 

idiinginkannya idi ipasar isasaran. iHal iini ipenting 

ikarena iMarketing iMix imerupakan iaspek iyang 

ipaling iterlihat i(tangible) idari isebuah iperusahaan 

idalam iaktivitas ipemasaran. iMarketing imix iterdiri 

idari isemua ihal iyang idapat idilakukan iperusahaan 

iuntuk imempengaruhi ipermintaan iproduknya. 

iAdapun ivariabel iMarketing iMix iyaitu iProduct 

i(produk), iPrice i(harga), iPlace i(tempat), iPromotion 

i(promosi). 

Berikut iini iadalah iperkembangan ijumlah ipenjualan 

iAna iTenun iSukarara ipada iBulan iJuli i-November 

iTahun i2022. 

 

Tabel i1 iPenjualan iAna iTenun iSukarara iBulan 

iJuli i-November iTahun i2022 

Tahun Penjualan i(Rp) 

Juli Rp.260.000.000,00 

Agustus Rp.120.000.000,00 

September Rp.95.000.000,00 

Oktober i Rp.100.000.000,00 

November Rp.300.000.000,00 
Berdasarkan itabel idi iatas, idapat idiketahui ibahwa 

ipenjualan iAna iTenun iSukarara ipada ibulan 

iSeptember imengalami ipenurun isebesar 

iRp.95.000.000,00 idari iRp.260.000.000,00 ipada 

ibualn iJuli ikemudian iKembali imeningkat idibulan 

ibulan iberikutnya isehingga iperlu iadanya ipenelitian 

ilebih ilanjut iterkait idengan ipenurutan iserta ikenaikan 

ipada ipenjualan iAna iTenun iSukarara i. iBerdasarkan 

ilatar ibelakang idiatas imaka ipeneliti itertarik iuntuk 

imengetahui isejauh imana imarketing imix idapat 

imempengaruhi ikeputusan ipembelian, ibaik idilihat 

idari isegi iproduk, iharga, itempat idan ipromosinya. 

iMaka ipenulis itertarik iuntuk imembahas idan 

imelakukan ipenelitian iyang idiberi ijudul i“ 

iANALISIS iPENGARUH iMARKETING iMIX 

iTERHADAP iKEPUTUSAN iPEMBELIAN 

iTENUN iPADA iANA iTENUN iSUKARARA iDI 

iKECAMATAN iJONGGAT iKABUPATEN 

iLOMBOK iTENGAH”. 

 

KAJIAN iPUSTAKA 

Keputusan iPembelian 
Menurut iBuchari i(2018) ikeputusan ipembelian 

iadalah isebuah iproses idimana ikonsumen imengenal 

imasalahnya, imencari iinformasi imengenai iproduk 

iatau imerek itertentu idan imengevaluasi iseberapa 

ibaik imasing i– imasing ialternatif itersebut idapat 

imemecahkan imasalahnya, ikemudian imengarah ipada 

ikeputusan ipembelian. iDan imenurut iManap i(2016) 

ikeputusan ipembelian iadalah isuatu ikeputusanyang 

idipengaruhi ioleh itindakan idari idua iatau ilebih 

ialternatif ipilihan iuntuk imemenuhi ikebutuhan. 

iDalam ipengambilan ikeputusan ikonsumen 

idihadapkan ipada ipemecahan imasalah iyang itimbul 

idari ikeinginan imemenuhi ikebutuhan. iKeputusan 

idiambil idari isuatu isikap ipada ikonsumen iuntuk 

imengolah isegala iinformasi idan imengambil 

ikesimpulan iberupa irespon iyang imuncul iproduk iapa 

iyang iakan idibeli 

Bauran iPemasaran  i(Marketing  iMix) 
Buchari i(2016), imenjelaskan ibauran ipemasaran 

i(marketing imix) isebagai isuatu istrategi imencampuri 

ikegiatan-kegiatan ipemasaran, iagar idicari ikombinasi 

imaksimal isehingga imendatangkan ihasil iyang 

imemuaskan. iMenurut iKotler, i(2016) ibauran 

ipemasaran i(marketing imix) imencakup iempat i(4) 

ihal ipokok idan idapat idikontrol ioleh iperusahaan 

iyang imeliputi iproduk i(product), iharga i(price), 

itempat i(place) idan ipromosi i(promotion). iMarketing 

imix isendiri imerupakan ialat iyang ibisa idikendalikan 
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idan idigunakan ioleh ipara iperusahaan iuntuk 

imempengaruhi itanggapan ikonsumen idalam  ipasar 

isasarannya iyang imeliputi iproduk, iharga, ilokasi, idan 

ipromosi. 

Adapun i4P idalam ibauran ipemasaran iyaitu i: 

1. i i Produk i i(Product) 
 Produk idalam ipembahasan idisini iadalah 

ijasa/produk iapa iyang iingin iditawarkan. iMenurut 

iKotler i& iKeller i(2009) iProduk iadalah ikombinasi 

ibarang idan ijasa iyang iditawarkan ioleh iperusahaan 

ikepada ipasar isasaran. iSedangkan imenurut iRangkuti 

i(2009) iProduk iadalah isegala isesuatu iyang idapat 

iditawarkan ike ipasar iuntuk imendapatkan iperhatian, 

idibeli, idipergunakan, iatau idikonsumsi, idan iyang 

idapat imemuaskan ikeinginan iatau ikebutuhan. 

iProduk iadalah isesuatu iyang iada idi ipasar iyang 

idapat iditawarkan idan imenarik iperhatian iuntuk 

idibeli, iserta idapat idikonsumsi iberdasarkan 

ikeinginan idan ikebutuhan imasyarakat i(Kotler idan 

iKeller, i2009). iProduk iterdiri idari idua ijenis iada 

iyang iberwujud idan iada iyang itidak iberwujud, iyang 

iberwujud iseperti ibuku, imeja, ikursi idan ilainlain. 

iSedangkan iyang itak iberwujud iseperti ijasa, iide-ide, 

iorganisasi idan isebagainya. 

2. I Harga i(Price) 
Harga imerupakan isalah isatu ialat ipemasaran ikunci 

iyang idigunakan iorganisasi iuntuk imencapai itujuan 

ipemasarannya i(Kotler, i2007) i. iPengertian iharga 

iyaitu isuatu iatribut iyang imelekat ipada isuatu ibarang 

iyang imemungkinkan ibarang itersebut idapat 

imemenuhi ikebutuhan i(needs), ikeinginan i(wants) 

idan imemuaskan ikonsumen i(satisfaction) iyang 

idinyatakan idengan iuang i(Buchari i2016). 

3. I Tempat i/ iSaluran iDistribusi i(Place) 
Penentuan ilokasi idan idistribusi ibeserta isarana idan 

iprasarana ipendukung imenjadi isangat ipenting, ihal 

iini iagar ikonsumen imudah imenjangkau isetiap ilokasi 

iyang iada iserta imendistribusikan ibarang idan ijasa. 

iHal-hal iyang iperlu idiperhatikan idalam ipemilihan 

idan ipenentuan ilokasi idengan ipertimbangan iseperti 

idekat idengan ikawasan iindustri, ilokasi ipasar, ipusat 

ipemerintah, ilokasi iperumahan idan imasyarakat, idan 

imempertimbangkan ijumlah ipesaing iyang iada idi 

isuatu ilokasi, iserta isarana idan iprasarana iseperti 

ijalan, ipelabuhan, ilistrik, idan ilain-lain i(Hamali, 

i2016) 

4. I Promosi i(Promotion) 
Promosi imerupakan iaspek ipenting idalam ipemasaran 

iyaitu imemberi iinformasi ikepada icalon ikonsumen. 

iPromosi ijuga imerupakan isebagai isalah isatu iujung 

itombak idalam ipemasaran, ipromosi iperusahaan 

idapat imemperoleh ikesempatan iuntuk 

iberkomunikasi idengan ikonsumen. iPromosi iartinya 

imengkomunikasikan ikeunggulan iproduk iserta 

imembujuk ipelanggan isasaran iuntuk imembelinya 

iKotler i& iKeller i(2009). 

 

HIPOTESIS 
H1: iTerdapat ipengaruh iPositif idan isignifikan 

ivariabel iProduk iterhadap iKeputusan iPembelian 

iTenun iPada iAna iTenun iSukarara iDi iKecamatan 

iJonggat iKabupaten iLombok iTengah 

H2: iTerdapat ipengaruh iPositif idan isignifikan 

ivariabel iHarga iterhadap iKeputusan iPembelian 

iTenun iPada iAna iTenun iSukarara iDi iKecamatan 

iJonggat iKabupaten iLombok iTengah 

H3 i: iTerdapat ipengaruh iPositif idan isignifikan 

ivariable iLokasi iterhadap iKeputusan iPembelian 

iTenun iPada iAna iTenun iSukarara iDi iKecamatan 

iJonggat iKabupaten iLombok iTengah 

H4 i: iTerdapat ipengaruh iPositif idan isignifikan 

ivariabel iPromosi iterhadap iKeputusan iPembelian 

iTenun iPada iAna iTenun iSukarara iDi iKecamatan 

iJonggat iKabupaten iLombok iTengah 

 

METODE iPENELITIAN 

Jenis iPenelitian 
 Jeinis ipeineilitian iyang idigunakan iadalah 

ijeinis ipeineilitian iasoisiatif ikausal i(seibab iakibat). 

iPeineilitian iasoisiatif idalam ipeineilitian iini 

idimaksudkan iuntuk imeinguji ipeingaruh iMarketing 

iMix iterhadap iKeputusan iPembelian. 

Populasi idan iSampel i 
 Populasi idari ipenelitian iini iadalah 

iKonsumen iAna iTenun iSukarara idi iLombok 

iTengah. iPenentuan ipengambilan isampel idilakukan 

imelalui iteknik inon iprobability isampling idengan 

imetode ipurposive isampling i. 

Dengan ijumlah isampel i80 isample. 

 

 

 



 

73 
 

HASIL iDAN iPEMBAHASAN i  

Uji iNormalitas i 

Tabel i4.9 iHasil iUji iNormalitas 
One-Sample iKolmogorov-Smirnov iTest 

 i  i 

Unstandardized  

iResidual 

N 
 i 

80 

Normal 

iParametersa,b 
Mean 0.0000000 

 i 
Std. 

iDeviation 
1.72270057 

Most iExtreme 

iDifferences 
Absolute 0.083 

 i 
Positive 0.083 

 i 
Negative -0.045 

Test iStatistic 
 i 

0.083 

Asymp. iSig. i(2-

tailed) 

 i 
.200c,d 

Sumber: iData iPrimer iDiolah, i2023 
 Berdasarkan itabel idiatas idapat idilihat ibahwa 

idiketahui ihasil inilai iuji iKolmograf-Smirmov 

isebesar i0,200 idimana inilai itersebut isudah ilebih 

ibesar idari i0,05 isehingga idapat idisimpulkan ibahwa 

ipopulasi idalam ipenelitian isudah iberdistribusi 

inormal 

Uji iMultikolinieritas 

Tabel i4.10 iHasil iUji iMultikolinearitas 

Variabel Tolerance VIF Keterangan 

Produk i→ 

iKeputusan 

iPembelian 

0.512 1.952 
Non 

imulticollinearity 

Harga→ 

iKeputusan 

iPembelian 

0.420 2.381 
Non 

imulticollinearity 

Lokasi i→  

iKeputusan 

iPembelian 

0.389 2.573 
Non 

imulticollinearity 

Promosi i→ 

iKeputusan 

iPembelian 

0.393 2.542 
Non 

imulticollinearity 

Sumber: iData iPrimer iDiolah, i2023 

Berdasarkan itabel idiatas idiketahui ibahwa inilai 

itolerance ivariabel iindependen iProduk iadalah i0,512 

i> i0,10 idan inilai iVIF i1,952 i<10, ivariabel iHarga 

inilai itolerance isebesar i0,420 i> i0,10 idan inilai iVIF 

i2,381<10, ivariabel iLokasi/Saluran iDistribusi inilai 

itolerance isebesar i0,389 i> i0,10 idan inilai iVIF i2,542 

i<10. iSehingga idapat idisimpulkan ibahwa 

iberdasarkan ihasil iuji imultikolinearitas itidak iterjadi 

ikorelasi iantar ivariabel iindependen idengan ivariabel 

idependen iatau idengan ikata ilain itidak iterjadi 

imultikolinearitas. 

Uji iHeteroskedastisitas 

Gambar i2. iGrafik iPloit iUji iHeiteiro ikeidastisitas 

 
Berdasarkan igambar idiatas idapat idilihat ibahwa 

itidak iada ipola iyang ijelas idan ititik-titik iyang 

imenyebar idiatas idan idiawah iangka i0 ipada isumbu 

iY. iJadi idapat idisimpulkan ibahwa itidak iterjadi 

iheteroskedastisitas iantar ivariabel idalam ipenelitian 

iini. 

Analisis iRegresi iLinear iBerganda 

Tabel i8. iRegresi iLinier iBerganda 
Coefficientsa 

Model  

Unstandardized  

iCoefficients  i 

Standardized  

iCoefficients 

 i  i B 
Std. 

iError Beta 

1 (Constant) 1.966 2.648 
 i 

 i 
X1 0.237 0.105 0.190 

 i 
X2 0.169 0.078 0.202 

 i 
X3 0.275 0.101 0.266 

 i 
X4 0.308 0.092 0.323 

Beirdasarkan ipada itabeil idi iatas, imaka 

ipeirsamaan ireigreisi ilinieir ibeirganda idalam ipeineilitian 

iini i: 

Y i= ia+b1X1 i+ ib2X2 i+ ib3 iX3+ ib4 iX4+e 

Y=1,966+0,237X1+0,169X2+0,275X3+0,308X4 i 

Uji iKelayakan iModel i(Uji iF) 

Tabel i9. 

Hasil iUji iKelayakan iModel i(Uji iF) 
ANOVAa 

Mode
l  i 

Sum iof 

iSquare
s df 

Mean 

iSquare F Sig. 

1 Regressio
n 

615.539 4 153.88
5 

49.22
8 

.000
b 

 i 
Residual 234.448 75 3.126 

 i  i 

 i 
Total 849.988 79 

 i  i  i 

Berdasarkan ihasil ianalisis iuji iF ipada itabel idiatas 

imenunjukan ibahwa iNilai iF itabel idari i80 iresponden 

idengan i5 ivariabel iadalah isebesar i2,494. 

iBerdasarkan ihasil ianalisis idata ipada itabel i4.13 

imaka idapat idilihat ibahwa iF ihitung isebesar i49,228 

idan isignifikansi isebesar i0,000 isehingga idapat 
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idilihat ibahwa inilai iF ihitung i(49,228) ilebih ibesar 

idari iF itabel i(2,494) idan isignifikansi i(0,000) ikurang 

idari i0,05 iyang iartinya iterdapat ipengaruh iantara 

ivariabel i(Produk, iHarga, iLokasi/ iSaluran iDistribusi 

idan iPromosi) iterhadap ivariabel iKeputusan 

iPembelian 

Uji iStatistik i(Uji iT) 

Tabel iHasil iUji it i(Parsial) iTaraf iSignifikan i5% 

NO Variabel Thitung 
T 

itable 
Sig Keterangan 

1 Produk 2.246 1.662 0.028 
Positif iDan 

iSignifikan 

2 Harga 2.163 1.662 0.034 
Positif iDan 

iSignifikan 

3 
Lokasi/Saluran  

iDistribusi 
2.735 1.662 0.008 

Positif iDan 

iSignifikan 

4 Promosi 3.341 1.662 0.001 
Positif iDan 

iSignifikan 

 
Berdasarkan itabel i4.12 idiatas iyang idiperoleh idari 

ihasil ipengolahan idata imenggunakan iSPSS iversi i21, 

imaka idiperoleh iUji-t idari itiap ivariabel iX isebagai 

iberikut: 

1. Produk i(X1) iterhadap iKeputusan iPembelian 

i(Y) iPada iperhitungan iSPSS idapat idlihat ibahwa 

inilai isignifikan i0,028 i< i0,05 idan idapat idilihat 

ibahwa inilai ithitung i2,246>1,662. iBerdasarkan 

ihasil ipenelitian idiatas idapat idisimpulkan 

ibahwa iH1 iyang iberbunyi i“Terdapat ipengaruh 

iPositif idan isignifikan ivariabel iProduk iterhadap 

iKeputusan iPembelian iTenun iPada iAna iTenun 

iSukarara iDi iKecamatan iJonggat iKabupaten 

iLombok iTengah” iditerima, iartinya i iantara 

iProduk iterhadap iKeputusan iPembelian iterdapat 

ipengaruh ipositif idan isignifikan. 

2. Harga i(X2) iterhadap iKeputusan iPembelian i(Y) 

iPada iperhitungan iSPSS idapat idlihat ibahwa 

inilai isignifikan i0,034 i< i0,05 idan idapat idilihat 

ibahwa inilai ithitung i2,163>1,662 i. iBerdasarkan 

ihasil ipenelitian idiatas idapat idisimpulkan 

ibahwa iH2 iyang iberbunyi i“Terdapat ipengaruh 

iPositif idan isignifikan ivariabel iHarga iterhadap 

iKeputusan iPembelian iTenun iPada iAna iTenun 

iSukarara iDi iKecamatan iJonggat iKabupaten 

iLombok iTengah” iditerima, iartinya i iantara 

iHarga iterhadap iKeputusan iPembelian iterdapat 

ipengaruh ipositif idan isignifikan. 

3. Lokasi/Saluran iDistribusi i(X3) iterhadap 

iKeputusan iPembelian i(Y) iPada iperhitungan 

iSPSS idapat idlihat ibahwa inilai isignifikan i0,008 

i< i0,05 idan idapat idilihat ibahwa inilai ithitung 

i2,735>1,662 i. iBerdasarkan ihasil ipenelitian 

idiatas idapat idisimpulkan ibahwa iH3 iyang 

iberbunyi i“Terdapat ipengaruh iPositif idan 

isignifikan ivariabel iLokasi/Saluran iDistribusi 

iterhadap iKeputusan iPembelian iTenun iPada 

iAna iTenun iSukarara iDi iKecamatan iJonggat 

iKabupaten iLombok iTengah” iditerima, iartinya i 

iantara iLokasi/Saluran iDistribusi iterhadap 

iKeputusan iPembelian iterdapat ipengaruh ipositif 

idan isignifikan. 

4. Promosi i(X4) iterhadap iKeputusan iPembelian 

i(Y) iPada iperhitungan iSPSS idapat idlihat ibahwa 

inilai isignifikan i0,001 i< i0,05 idan idapat idilihat 

ibahwa inilai ithitung i3,341>1,662 i. iBerdasarkan 

ihasil ipenelitian idiatas idapat idisimpulkan 

ibahwa iH1 iyang iberbunyi i“Terdapat ipengaruh 

iPositif idan isignifikan ivariabel iPromosi 

iterhadap iKeputusan iPembelian iTenun iPada 

iAna iTenun iSukarara iDi iKecamatan iJonggat 

iKabupaten iLombok iTengah” iditerima, iartinya i 

iantara iPromosi iterhadap iKeputusan iPembelian 

iterdapat ipengaruh ipositif idan isignifikan. 

Koefisien  iDeterminasi i( iR2) 

Tabel i10. 

 iHasil iUji iKoefisien iDeterminasi i(R2
 i) 

Model iSummaryb 

Model R 
R 

iSquare 

Adjusted 

iR 

iSquare 

Std. iError  

iof ithe 

iEstimate 
Durbin-
Watson 

1 .851a 0.724 0.709 1.76804 1.604 

 
Berdasarkan itabel idiatas idapat idilihat ibahwa 

ihasil ianalisis imenujukkan inilai ikoefisen ideterminasi 

iAdjusted iR iSquare isebesar i0,709 iditransformasi 

imenjadi ikoefisien ideterminasi isebesar i70,9%. iHal 

iini iberarti ikemampuan ivariabel iindependen iyang 

iterdiri idari iProduk, iHarga, iLokasi/ iSaluran 

iDistribusi idan iPromosi idalam imenjelaskan ivariasi 

ivariabel idependen imasih idibilang icukup ikarena 
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imendekati iangka i1 iyaitu i70,9%. iSelanjutnya isisa 

idari inilai iR iyaitu isebesar i0.291 i(29,1%) iadalah 

imerupakan ipengaruh idari ivariabel ilain iyang itidak 

idimasukkan ike idalam ipenelitian iini. 

 

PEMBAHASAN i 

1. Pengaruh  iMarketing iMix iterhadap 

iKeputusan  iPembelian  iTenun iPada iAna 

iTenun  iSukarara iDi iKecamatan  iJonggat 

iKabupaten iLombok iTengah 
 Berdasarkan ihasil ipenelitian iditemukan 

ibahwa, iMarketing iMix i(Produk, iHarga, iLokasi/ 

iSaluran iDistribusi idan iPromosi) iberpengaruh ipositif 

idan isignifikan iterhadap iKeputusan iPembelian 

iTenun iPada iAna iTenun iSukarara iDi iKecamatan 

iJonggat iKabupaten iLombok iTengah. iArtinya 

isemakin ibaik iproduk iyang idimiliki, isemakin ibaik 

iharga iyang iditawarkan, isemakin istrategis ilokasi 

iyang idimiliki idan isaluran idistribusi idan isemakin 

imenarik ipromosi iyang idilakukan imaka isemakin 

itinggi ikeputusan ipembelian iyang iterjadi. 

iSebaliknya isemakin iburuk iproduk, iharga iyang 

iditawarkan itidak isesuai, ijika ilokasi iyang itidak 

icukup imemadai idan ipromosi iyang idilakukan itidak 

imenarik imengakibatkan irendahnya ikeputusan 

ipembelian. i 

Hasil itersebut ikonsisten idengan ijawaban iresponden, 

idimana iMarketing iMix i(Produk, iHarga, iLokasi/ 

iSaluran iDistribusi idan iPromosi) i itermasuk idalam 

ikategori isetuju. iSelain iitu, ihasil ipenelitian 

iMenyatakan ibahwa iyang ilebih icenderung 

imelakukan iKeputusan iPembelian iTenun iPada iAna 

iTenun iSukarara ipada ikalangan iPegawai 

inegeri/Swasta, iKarena ikonsumen iyang imemiliki 

ipenghasilan ilebih idominan ilebih icendrung 

imenggunakan iproduk-produk itenun, isejalan ijuga 

idengan ihasil ipenelitian iini ilebih idominan ipada 

ikalangan iusia i22 itahun is/d i26 itahun ikarena 

ikalangan imuda ilebih imenyukai ihal ibaru iditambah 

ilagi iana itenun isukarara idapat idi iakses imelalui 

ionline idan ikeinginan iuntuk itampil imodis idan 

ionpoint. 

 Hasil ipenyebaran ikuesioner ivariabel 

iMarketing iMix i(Produk, iHarga, iLokasi/ iSaluran 

iDistribusi idan iPromosi) imenunjukkan iresponden 

imemiliki ikecenderungan imenyatakan isetuju. 

iArtinya idari isampel iyang idiambil ipeneliti iyaitu 

idengan ijumlah iresponden i80 imenyatakan isetuju 

idengan ipengaruh iMarketing iMix i(Produk, iHarga, 

iLokasi/ iSaluran iDistribusi idan iPromosi) i iterhadap 

iKeputusan iPembelian iTenun iPada iAna iTenun 

iSukarara iDi iKecamatan iJonggat iKabupaten 

iLombok iTengah. iPernyataan isetuju iini imerupakan 

iindikasi ibahwa isetiap ikejadian iyang idigambarkan 

ipada ibutir-butir ipernyataan ilebih ibanyak iterjadi 

idari ipada itidak iterjadi. iHasil ipenelitian iini 

imendukung ipenelitian isebelumnya iyang idilakukan 

iWagiu iet ial., i(2022), iWidiyanto i(2019) idan 

iAndrenata i(2022) ipada iKeputusan iPembelian. 

iMenurut iIrawan i(2000) iproduk iadalah isuatu isifat 

iyang ikompleks, ibaik iyang idapat idiraba imaupun 

iyang itidak idi iraba, itermasuk ipembungkus, iwarna, 

iharga, iprestise iperusahaan, ipengecer, ipelayan, iyang 

iditerima ioleh ipembeli iuntuk imemuaskan 

ikonsumennya. iProduk iyang ibaik isecara ikualitas 

imerupakan isalah isatu ifaktor iyang imenjadi 

ipertimbangan ipenting ididalam ikeputusan ipembelian 

ipelanggan, iada iyang iberani imengeluarkan iuang 

iyang icukup imahal iasalkan ikualitas iterjamin 

ikemudian iPengaruh iharga iterhadap ikeputusan 

ipembelian isangatlah ipenting, ikerena itingkat iharga 

iyang iditetapkan ioleh iperusahaan idapat imenjadi 

itolak iukur iakan ipermintaan isuatu iproduk. 

iPenetapan iharga iyang isalah iatas isuatu iproduk 

idapat imengakibatkan ijumlah ipenjualan ipada isuatu 

iproduk itidak idapat imaksimal iyang imengakibatkan 

ipenjualan imenurun idan ipangsa ipasarnya iberkurang, 

iLokasi imerupakan isalah isatu ibagian imendasar ibagi 

ikonsumen idalam ipemutusan ipembelian, iapabila 

ilokasi iperusahaan imudah idijangkau, idan imudah 

idiakses ioleh itransportasi imaka iperusahaan itersebut 

imempunyai inilai itambah itersendiri idan ipromosi 

ijuga isalah isatu ifaktor ipenentu ikeberhasilan isuatu 

iprogram ipemasaran iwalaupun ikualitasnya isangat 

ibaik, ibila ikonsumen ibelum ipernah imendengarnya 

idan itidak iyakin ibahwa iproduk iitu itidak iakan 

iberguna ibagi imereka, imaka imereka itidak iakan 

ipernah imembelinya 

KESIMPULAN 
1. Variabel iProduk imempunyai ipengaruh i 

ipengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap 

iKeputusan iPembelian iTenun iPada iAna iTenun 
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iSukarara iDi iKecamatan iJonggat iKabupaten 

iLombok iTengah. iSemakin ibaik iProduk, imaka 

isemakin itinggi iKeputusan iPembelian iTenun 

iPada iAna iTenun iSukarara iDi iKecamatan 

iJonggat iKabupaten iLombok iTengah 

2. Variabel iHarga imempunyai ipengaruh i ipengaruh 

ipositif idan isignifikan iterhadap iKeputusan 

iPembelian iTenun iPada iAna iTenun iSukarara iDi 

iKecamatan iJonggat iKabupaten iLombok 

iTengah. iSemakin ibaik iharga iyang iditawarkan i, 

imaka isemakin itinggi iKeputusan iPembelian 

iTenun iPada iAna iTenun iSukarara iDi 

iKecamatan iJonggat iKabupaten iLombok 

iTengah 

3. Variabel iLokasi imempunyai ipengaruh ipengaruh 

ipositif idan isignifikan iterhadap iKeputusan 

iPembelian iTenun iPada iAna iTenun iSukarara iDi 

iKecamatan iJonggat iKabupaten iLombok 

iTengah. iSemakin ibaik iLokasi iyang idigunakan 

i, imaka isemakin itinggi iKeputusan iPembelian 

iTenun iPada iAna iTenun iSukarara iDi 

iKecamatan iJonggat iKabupaten iLombok 

iTengah 

4. Variabel iPromosi imempunyai ipengaruh 

ipengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap 

iKeputusan iPembelian iTenun iPada iAna iTenun 

iSukarara iDi iKecamatan iJonggat iKabupaten 

iLombok iTengah. iSemakin ibaik ipromosi iyang 

idilakukan i, imaka isemakin itinggi iKeputusan 

iPembelian iTenun iPada iAna iTenun iSukarara iDi 

iKecamatan iJonggat iKabupaten iLombok iTengah 

KETERBATASAN iPENELITIAN i 
1. Penelitian iini imenggunakan iKeputusan 

iPenelitian isebagai ivariabel iyang idipengaruhi 

idan ifaktor iyang imempengaruhi iadalah iProduk 

iHarga, iLokasi i idan iPromosi, isedangkan imasih 

ibanyak ifaktor ilain iyang imempengaruhi 

iKeputusan iPembelian. 

2. Objek ipenelitan ihanya idi ifokuskan ipada iAna 

iTenun iSukarara iyang imana ibanyak iUMKM 

ikain itenun ilain i.  

SARAN i 
A. Bagi ipenelitian iselanjutnya 

Bagi ipenelitian iselanjutnya idiharapkan isemakin 

imemperluas ipenelitian idengan imelakukan 

ipenelitian iyang iserupa ipada itempat iatau ilokasi 

iyang iberbeda idan ipeneliti iselanjutnya idiharapkan 

imenambahkan ivariabel ilain iuntuk imemperoleh 

ipenjelasan ilebih ibaik idan ilebih ilengkap imengenai i 

iKeputusan iPembelian iseperti iBrand iAwareness idan 

iBrand iimage. 

B. Bagi iperusahaan i 

1. Produk i(X1) iAna iTenun iSukarara idisarankan 

iuntuk itetap imenjaga ikualitas iproduk i. iDengan 

icara iterus imemberikan iinovasi ibaru, iinformasi 

iproduk idan imengikuti itrend izaman, isehingga 

ikeputusan ipembelian iproduk iPada iAna iTenun 

iSukarara isemakin imeningkat. i 

2. Harga i(X2) iAna iTenun iSukarara idisarankan 

iuntuk itetap imenjaga ikestabilan iharga iyang 

iberlaku iagar isesuai idenga inapa iyang iakan 

ididapatkan ioleh ipara ikonsumen isehingga 

ikeputusan ipembelian iproduk iPada iAna iTenun 

iSukarara isemakin imeningkat. i 

3. Lokasi i(X3) iAna iTenun iSukarara idisarankan 

iuntuk ilebih imempehatikan ikejelasan iinformasi 

itentang ilokasi iserta imemastikan ilokasi isaat iini 

isudah isangat istrategis isehingga ikeputusan 

ipembelian iproduk iPada iAna iTenun iSukarara 

isemakin imeningkat. i 

4. Promosi i(X4) iAna iTenun iSukarara idisarankan 

iuntuk imemperhatikan ipromosi iyang idilakukan 

iterutama imelalui imedia isocial iyang idapat 

imenarik iperhatian ikonsumen idan 

imenjadwalkan ipromosi isecara iteratur iagar ipara 

ikonsumen itidak imerasa ibosan isehingga 

ikeputusan ipembelian iproduk iPada iAna iTenun 

iSukarara isemakin imeningkat. i 

C. Bagi iPemerintah 

Diharapkan ipemerintah iagar iselalu imendukung ipara 

iUMKM iyang iada idi iProvinsi iNusa iTenggara iBarat 

iagar ilebih ibanyak iorang ilagi iyang imengenal isalah 

isau iproduk iunggulan idari iProvinsi iNusa iTenggara 

iBarat iyaitu ikain itenun i. 

D. Bagi iKonsumen/ iMasyarakat 

Diharapkan ikepada imasyarakat imemahami idengan 

ibijak itahapan-tahapan iproses ikeputusan ipembelian 

iketika imembeli isuatu iproduk idan imengetahui 

ifaktor-faktor iapa isaja iyang imempengaruhi 

ikeputusan ipembelian iproduk. iHal itersebut 

idilakukan isupaya ikita itidak isampai isalah ipilih 
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idalam imembeli isuatu iproduk idan iproduk iyang 

iakan ikita ibeli inanti isesuai idengan ikeinginan idan 

ikebutuhan ikita. 
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